
Planilla 2.12 
Plan de Marketing 

Consejo de las Artes de Ohio 

Adaptado de:  Increasing Cultural Participation:  An Audience Development Planning Handbook for Presenters, Producers and Their Collaborators, de Paul Connolly y  Marcelle Hinand Cady 

 
Objetivos de Marketing para Lograr las Metas y Acciones de su Programa o Proyecto: 
 
Objetivo #1:  _______________________________________________________________________________________________________________________ 
 
Objetivo #2:  _______________________________________________________________________________________________________________________ 
 

Acciones de Marketing ¿Quién lo hará? ¿Cuándo comenzará ¿Cuándo terminará? ¿Cuánto costará? 
 
Productos y Servicios 
 

    

1.  
2.  
3.  
 

    

 
Distribución 
 

    

1.  
2.  
3.  
 

    

 
Precio 
 

    

1.  
2.  
3.  
 

    

 
Promoción 
 

    

1.  
2.  
3.  
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